Criteria voor een goed persbericht
Journalisten zijn zeer drukbezette mensen en op een redactie komen dagelijks honderden berichten toe. Hoe kan je ervoor zorgen dat jouw bericht opvalt en gepubliceerd wordt? En, hoe ziet een goed persbericht er eigenlijk uit? Deze tips zetten je alvast op weg. 
· Denk vooraf goed na over wat je wil zeggen en beperk het persbericht tot één boodschap. Let op: deze boodschap moet boeiend zijn voor journalisten en het publiek.
· Trek de aandacht met een goede titel en de eerste zin van je persbericht. 
· Zet het belangrijkste nieuws bovenaan. De eerste 5 à 6 lijnen van het persbericht moet de hoofdboodschap kort en bondig weergeven (wie, wat, waar en wanneer). 
· Wees bondig – de ideale lengte voor een persbericht is één A4-tje – en bied de informatie die journalisten nodig hebben aan in een vorm die ze gemakkelijk kunnen overnemen. 

· Let op de schrijfwijze: hou je zinnen kort, schrijf actief en positief, vermijd afkortingen, schrijf foutloos en geef structuur aan je bericht met tussentitels. Vermeld bij voorkeur ook een citaat (bijvoorbeeld van de schooldirecteur).
· Zorg voor een aantrekkelijke presentatie: logo van de school, vermelding bovenaan ‘PERSBERICHT’, etc. 

· Vermeld onder je persbericht ook de volgende informatie voor de journalist:
· Datum

· Naam van de school en achtergrond

· Contactpersoon en telefoonnummer

· Website (indien je die hebt)
· Website van de Dikke-truiendag www.dikke-truiendag.lne.be 

· Stuur zeker beeldmateriaal mee met je bericht (bijvoorbeeld een foto van de school, van de voorbereiding van de Dikke-truiendag, van de actie op de Dikke-truiendag zelf als je het bericht pas verstuurt na de Dikke-truiendag, …).

· Verzend je bericht per e-mail (als bijlage in een Word bestand en als tekst in de email zelf) en zet de titel of inhoud in de onderwerpbalk. Denk na over wanneer je het bericht gepubliceerd wil zien en ga na welke deadlines er zijn (bel bijvoorbeeld op voorhand al even om dat te weten te komen). Verzend het naar de juiste persoon: kijk hiervoor in de colofon of vraag telefonisch na wie zich op de redactie bezig houdt met nieuws over milieu / scholen. Vergeet zeker de regionale kranten en tijdschriften niet!
